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Resultaterne fra uge 41
Samlet respons på 5.467 mod mål på 3.600
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Hvervekampagne uge 41 2024
Responsopgørelse

Kode Variant Oplag Distributør Medlemskaber Medlemmer

Respons Resp % Index Respons
Famile 
andel Resp % Index

VDH HV1 - Værdighed i ældreplejen - hovedvariant (uden flap) 15.000 PostNord 246 1,6% 86 379 1,54 2,5% 84 
BSH HV2 - Besparelser i hverdagen hovedvariant (med flap) 10.000 PostNord 191 1,9% 116 302 1,58 3,0% 120 
VAR HV1 - Værdighed i ældreplejen (uden flap) Robinson 45.000 PostNord 1.037 2,3% 141 1.491 1,44 3,3% 131 
TST HV3 - Ny test variant (handler ikke om alder) 10.000 PostNord 183 1,8% 96 292 1,60 2,9% 97 
BSD HV2 - Besparelser i hverdagen (med flap) DAO 20.000 DAO 320 1,6% 84 468 1,46 2,3% 77 
BHK HV2 - Besparelser i hverdagen (med flap) aflang kuvert 20.000 DAO 345 1,7% 90 532 1,54 2,7% 88 

Adresseret i alt 120.000 2.322 1,9% 3.464 1,49 2,9%
Mål 2.600 2,2%

Uadressseret
FKU HV2 - Besparelser i hverdagen (med flap) aflang kuvert 100.000 FK 1.405 2.183 1,55 2,2% 72 

Mål 1.000 1,0%

Grand total 3.727 5.647 
Mål 3.600 



Testmatrix for uge 3 med koder
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Hvervekampagne uge 3 2025
Testmatrix V4, 3. december 2024

Koder Variant Oplag Sjælland 
Jylland / 

Fyn Distributør Yderkuvert Brev Print brev Svarkort
Print 
svarkort Liftletter Svarkuvert

DAG HV - Besparelser i hverdagen - Post Nord 70.000 10.000 60.000 PostNord 
C5 brun / Post 
Nord

A4,  4+4 m/ 
flap 1+0

200x140, 
4+4 1+0

105x200, 4 
sider, 4+4 215x150, 2+0 

DAO HV - Besparelser i hverdagen - DAO 50.000 30.000 20.000 DAO C5 brun / DAO Som HV 1+0 Som HV 1+0 Som HV Som HV

SON
Robinson - Besparelser i hverdagen - Post 
Nord 30.000 30.000 PostNord 

C5 brun / Post 
Nord Som HV 1+0 Som HV 1+0 Som HV Som HV

GEN Robinson - Besparelser i hverdagen - DAO 20.000 20.000 DAO 
C5 brun / Post 
Nord Som HV 1+0 Som HV 1+0 Som HV Som HV

FOT Test 1 - Besparelser i hverdagen, nyt billede 10.000 10.000 DAO C5 brun / DAO
A4,  4+4 m/ 
flap 1+0 Som HV 1+0 Som HV Som HV

ARB
Test 3  - Arbejdsmarked, overgange og 
alderisme 10.000 10.000 DAO C5 brun / DAO

A4,  4+4 m/ 
flap 1+0

200x140, 
4+4 1+0 Som HV Som HV

MOD Test 4  - Brevet du gerne vil modtage 10.000 10.000 DAO 
C5 brun / DAO 
+

A4,  4+4 m/ 
flap 1+0

200x140, 
4+4 1+0 Som HV Som HV

Adr varianter i alt 200.000 80.000 120.000 

FKO Uadr - Besparelser i hverdagen (med flap) 50.000 FK C5 brun / FK
Som HV 
(uden PS) ingen print

200x140, 
4+4 ingen print Som HV Som HV

Generelt
Konkurrence -
gavekort

Facebook
Tester annoncesæt baseret på politiske 
mærkesager

Landingpage www.aeldresagen.dk/fordel

http://www.aeldresagen.dk/fordel


Målet for uge 3 kampagnen er 4.500 nye medlemmer
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Kampagnen kommer ud til 250.000 husstande: 

• 200.000 adresserede breve segmenteret til personer, som vi via statistisk navnesegmentering, har 
en forventning om er over 50 år.  

• 50.000 uadresseret med FK Distribution. 



Tema: Alderisme og arbejdsmarked
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Tema: Besparelser i hverdagen og den gode sag
Test af nyt foto
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Tema: Besparelser i hverdagen og den gode sag
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Tema:”Det at blive ældre ER sagen”
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Vores ældrepolitiske fokus i kampagnen
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Forskellige varianter 
af bagsiden



Svarkort
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Liftletter om medlemstilbud
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Kuverter
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Adresseret

Adresseløs med
FK Distribution



Landingpage: aeldresagen.dk/fordel
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Spørgsmål
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Du kan se kampagnen på opslagstavlen i køkkenet på 6. sal.

Du er altid velkommen til at kontakte mig, hvis du har spørgsmål til kampagnen. 

Janne Weston
Senior Projektleder
Marketing
Direkte: 33 96 86 40
Mobil: +45 22 16 25 26
jw@aeldresagen.dk

mailto:jw@aeldresagen.dk
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