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Resultaterne fra uge 20 
Samlet respons på 4.100 mod mål på 3.700
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Variant Oplag

 Respons Resp % Index Respons
famile 
andel Resp % Index

DBH HV1 - De små besparelser i hverdagen (med flap) - hovedva 34.100         483          1,4% 100         704 1,46 2,1% 100         
DAO HV1 - De små besparelser i hverdagen (med flap) - test DAO 20.000         299          1,5% 106         453 1,52 2,3% 110         
ROB HV1 - De små besparelser i hverdagen (med flap) Robinson 35.900         634          1,8% 125         912 1,44 2,5% 123         
HFO HV1 - Test - Formater. Svarkort og svarkonvolut 10.000         170          1,7% 120         258 1,52 2,6% 125         
HRS HV1 - Test - De små besparelser i hverdagen Online (med fla     10.000         117          1,2% 83           165 1,41 1,7% 80           
REF HV2 - Ældreplejen og ældrereformen (uden flap) 50.000         746          1,5% 105         1114 1,49 2,2% 108         
PEN Variant Pension som TV 5.000           77             1,5% 109         106 1,38 2,1% 103         
PVA Variant Pension (med dame) 5.000           91             1,8% 128         136 1,49 2,7% 132         

170.000       2.617       1,5% 3.848      1,47 2,3%

Budget 4.100      

Medlemskaber Medlemmer



Testmatrix for uge 41 med koder
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Ældre Sagen
Hvervekampagne uge 41 2024
Testmatrix, Version 4

Test variant Variant Oplag 
Distributø
r Yderkuvert Brev

Print 
brev Fals Svarkort

Print 
svarko
rt Liftletter

Svarkuver
t Koder

HV 1
HV1 - Værdighed i ældreplejen -
hovedvariant (uden flap) 20.000 PostNord 

C5 Brun, tryk 1+0, 
print 1+0 A4,  4+4 1+0

Tværfal
s

200x140mm, 
4+4 1+0

105x200mm, 
4s, 4+4

215x155
mm VDH

HV 2
HV2 - Besparelser i hverdagen 
hovedvariant (med flap) 20.000 PostNord Som HV1

A4,  4+4 med 
flap 1+0

Tværfal
s

200x140mm, 
4+4 1+0 som HV1 som HV1 BSH

Robinson HV1 - Værdighed i ældreplejen (uden flap) 30.000 PostNord Som HV1 Som HV1 1+0
Som 
HV1

200x140mm, 
4+4 1+0 som HV1 som HV1 VAR

TEST HV3 - NY variant (alder) 10.000 PostNord Som HV1 A4, 4+4 1+0
Som 
HV1

200x140mm, 
4+4 1+0 som HV1 som HV1 TST

DAO HV2 - Besparelser i hverdagen (med flap) 20.000 DAO 
C5 Brun, tryk 1+0, 
print 1+0 Som HV2 1+0

Som 
HV1

200x140mm, 
4+4 1+0 som HV1 som HV1 BSD

Aflang kuvert 
DAO HV2 - Besparelser i hverdagen (med flap) 20.000 DAO

165 x 315, tryk 1+0, 
print 1+0 Som HV2 1+0 Højfals

200x140mm, 
4+4 1+0 som HV1 som HV1 BHK

Aflang kuvert 
FK HV2 - Besparelser i hverdagen (med flap) 100.000 FK 165 x 315, tryk 1+0 Som HV2 1+0 Højfals

200x140mm, 
4+4 1+0 som HV1 som HV1 FKU

Trykoplag 220.000 

Generelt Gratis: Betal nu, og få 2 måneder gratis
Få Værd at vide gratis 

Facebook ingen aktivitet
Landingpage www.aeldresagen.dk/tryg

http://www.aeldresagen.dk/tryg


Målet for uge 41 kampagnen er 3.200 nye medlemmer
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Kampagnen består af 120.000 adresserede breve segmenteret til personer, som vi via statistisk 
navnesegmentering, har en forventning om er over 50 år.  

Derudover tester vi at sende 100.000 uadresseret med Forbruger Kontakt. Uadresseret har tidligere 
fungeret for os med en respons på 1%, og i forhold til det nye CPO niveau pga prisstigninger hos 
PostNord og mindre sikker levering hos DAO - vil dette være attraktivt.

Vi tester både formater og budskaber i denne kampagne. 
Der er udarbejdet både en værdigheds-variant, en tilbuds-variant og en ny UNG variant.

Vi forventer en respons på cirka 2,3% og index 85 på DAO samt 1% på FK omdelingen.



Vores ældrepolitiske fokus i kampagnen
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Hovedvariant
Værdighed uden flap
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Hovedvariant 
Tilbud med flap
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Ny variant i nyt design
Tilbud uden flap
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Bagsiderne er forskellige
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Værdig Ældrepleje varianten Tilbuds varianten



Liftletter – bilag om medlemstilbud 
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Svarkort
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Kuverter
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Særligt tilbud
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Landingpage
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Virker fra 8. oktober 2024 



Spørgsmål
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Du kan se kampagnen på opslagstavlen i køkkenet på 6. sal.

Du er altid velkommen til at kontakte mig, hvis du har spørgsmål til kampagnen. 

Janne Weston
Senior Projektleder
Marketing
Direkte: 33 96 86 40
Mobil: +45 22 16 25 26
jw@aeldresagen.dk

mailto:jw@aeldresagen.dk
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